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Guia do Requerente MARCAS

INTRODUCAO

Este Guia pretende ser uma ajuda para quem deseje registar as marcas que identificam os
seus produtos ou servicos. A marca € a modalidade de propriedade industrial para a pro-
teccdo dos sinais utilizados para distinguir os produtos ou servigcos de uma empresa dos de
outras empresas.

As informagdes aqui contidas explicam conceitos, terminologia utilizada e conduzem,
passo-a-passo, os industriais, fabricantes, comerciantes, agricultores, criadores ou artifices,
e os prestadores de servigos pelas diversas etapas e procedimentos para que possam, com
sucesso, registar as suas marcas.

Embora a satisfacdo dos requisitos exigidos e o acompanhamento das varias fases do
processo de pedido, registo e manutencdo de direitos de marcas ndao envolva grande com-
plexidade, pode sempre recorrer :
e a0s servicos de informacdo ao publico do INPI, Campo das Cebolas, 1149-035 Lisboa;
Linha Azul 808 200 689; Fax 21 8869859; e-mail: atm@inpi.pt
e a0 aconselhamento profissional dos Agentes Oficiais da Propriedade Industrial, man-
datarios oficialmente reconhecidos pelo INPI, cuja lista oficial pode ser consultada no
INPI, no Boletim da Propriedade Industrial e no site do INPI em www.inpi.pt;
e € ainda aos GAPI - Gabinetes de Apoio a Promogdo da Propriedade Industrial, locali-
zados junto de entidades ligadas a AssociacOes industriais, comerciais e empresariais,
a Universidades e a Centros tecnoldgicos, disseminados estrategicamente pelo Pais.
Pode saber qual é o GAPI mais perto de si, no site do INPI em www.inpi.pt.

Pela sua natureza, este Guia ndo podera cobrir todas as situagbes no ambito do registo de
marcas, nem substituir diplomas e procedimentos legais estabelecidos, nomeadamente, o
Codigo da Propriedade Industrial (D.L. n.° 36/2003, de 5 de Marco), o Despacho
12701/2003 (22 Série), de 2 de Julho, e a Tabela de Taxas, em vigor.

Deste modo, o INPI n3o aceita responsabilidades em consequéncia de omissdes que
ocorram neste Guia ou de interpretacdes de leitura que dele sejam feitas.
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1. O que pode constituir marca

A marca pode ser constituida por um sinal ou conjunto de sinais susceptiveis de repre-
sentacdo grafica, nomeadamente palavras, incluindo nomes de pessoas, desenhos,
letras, nimeros, sons, a forma do produto ou da respectiva embalagem, desde que
sejam adequados a distinguir os produtos ou servicos de uma empresa dos de outras
empresas.

Também as frases publicitarias para os produtos ou servigos a que respeitem podem cons-
tituir marca desde que possuam caracter distintivo, independentemente da sua proteccao
pelo Direito de Autor.

2. Que sinais nao podem constituir marca

a. Os sinais desprovidos de qualquer caracter distintivo;

b. Os sinais constituidos, exclusivamente, pela forma imposta pela prépria natureza do
produto, pela forma do produto necessaria a obtengdo de um resultado técnico ou
pela forma que confira um valor substancial ao produto;

c. Os sinais constituidos, exclusivamente, por indicagdes que possam servir no comércio
para designar a espécie, a qualidade, a quantidade, o destino, o valor, a proveniéncia
geografica, a época, ou meio de produgao do produto ou da prestacao do servico, ou
outras caracteristicas dos mesmos;

d. Os sinais ou indicacdes que se tenham tornado usuais na linguagem corrente ou nos
habitos leais e constantes do comércio;

e. As cores, salvo se forem combinadas entre si ou com gréficos, dizeres ou outros ele-
mentos, de forma peculiar e distintiva.

Os elementos referidos nas alineas a), c) e d) podem entrar na composicdo da marca, mas
sdo insusceptiveis de apropriacdo exclusiva. O requerente do registo de uma marca com
estas caracteristicas pode solicitar ao INPI que indique, no despacho de concessao, os ele-
mentos incluidos no sinal que ndo ficam de seu uso exclusivo. O reclamante também pode
pedir que seja efectuada tal indicacado.

Cabe, no entanto, frisar que se os elementos que a partida ndao seriam distintivos tiverem
adquirido, na pratica comercial, eficacia distintiva, podem compor o sinal e ficar de uso
exclusivo do titular.

3. Que direitos se obtém com o registo de uma marca

O registo de uma marca confere o direito de propriedade e de uso exclusivo da marca para
os produtos e servigos a que se destina, permitindo ainda que o seu titular impeca ter-
ceiros de, sem o seu consentimento, utilizarem no exercicio de actividades econdémicas
qualquer sinal igual, ou semelhante, em produtos ou servigos idénticos ou afins daqueles
para 0s quais a marca foi registada.

INPI - Instituto Nacional da Propriedade Industrial 11
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4. O que sao marcas colectivas
As marcas colectivas podem ser de associacdo ou de certificacdo.

O registo da marca colectiva confere ao seu titular o direito de disciplinar a comercializagao
dos respectivos produtos, nas condigcdes estabelecidas na lei, nos estatutos ou nos
Regulamentos internos.

4.1. O que é uma marca de associacao

Uma marca de associagao é um sinal determinado, pertencente a uma associacdo de pes-
soas singulares ou colectivas, cujos membros o usam, ou tém intencdo de usar, para pro-
dutos ou servigos relacionados com o objecto da associacao.

4.2. O que é uma marca de certificacao

Uma marca de certificacdo € um sinal determinado, pertencente a uma pessoa colectiva
que controla os produtos ou os servicos, ou estabelece normas a que estes devem obede-
cer. Este sinal serve para ser utilizado nos produtos ou servicos submetidos aquele contro-
lo, ou para os quais as normas foram estabelecidas.

5. O que se deve ter em atencao antes de pedir o registo de uma marca

Ao escolher um sinal para constituir uma marca para identificar os seus produtos ou
servicos deve, para além de ter em conta o referido nos pontos 1 e 2, certificar-se de que:
a) Nao existem direitos anteriores obstativos, designadamente, de que ndao se encontra
vigente nenhum registo de marca ou outro sinal distintivo do comércio confundivel
(neste contexto, recomenda-se que seja pedido ao INPI que realize uma pesquisa
prévia de anterioridade);

Com efeito, o sinal que se pretende registar ndo pode constituir, em todos ou alguns
dos seus elementos:

o reproducdo ou imitacdo de marca anteriormente registada por outrem, para pro-
dutos ou servicos idénticos ou afins, que possa induzir em erro ou confusdo o
consumidor ou que compreenda o risco de associagdo com a marca registada;

o reproducdo ou imitacdo de determinado aspecto exterior, nomeadamente de
embalagem, ou rétulo, com as respectivas forma, cor e disposicdo de dizeres,
medalhas, recompensas e demais elementos, comprovadamente usados por ou-
trem com as suas marcas registadas;

o reproducdo, imitacao ou traducdo de outra marca notoriamente conhecida em
Portugal, se for aplicada a produtos ou servicos idénticos ou afins e com ela
possa confundir-se, ou se, dessa aplicacdo, for possivel estabelecer uma associ-
acao com o titular da marca notéria;
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o traducdo, nem ser igual ou semelhante a uma marca anterior que goze de
prestigio em Portugal ou na Comunidade Europeia, se for comunitaria, sempre
que o uso da marca posterior procure tirar partido indevido do caracter distintivo
ou do prestigio da marca, ou possa prejudica-los, ainda que destinada a produ-
tos ou servigos sem identidade ou afinidade.

o reproducdo, nem apresentar semelhancas com firma, denominacdo social,
logotipo, nome e insignia de estabelecimento que nao pertencam ao requerente
(ou que o mesmo nao esteja autorizado a usar), se houver susceptibilidade de
inducdo do consumidor em erro ou confusao

b) O sinal ndo inclui, a ndo ser que sejam da sua propriedade ou Ihe tenha sido concedi-
da autorizacao especial para o fazer:

o bandeiras, armas, escudos e emblemas ou outros sinais do Estado, municipios
ou outras entidades publicas, nacionais ou estrangeiras;

o distintivos, selos e sinetes oficiais, de fiscalizacdo e garantia;

o bras®es ou insignias heraldicas, medalhas, condecoracbes, apelidos, titulos e dis-
tingGes honorificas;

o 0 emblema ou denominagao da Cruz Vermelha, ou de organismos a que o
Governo tenha concedido direito exclusivo ao seu uso;

o nomes, retratos ou quaisquer expressoes ou figuragdes de outrem;

o sinais com elevado valor simbdlico, nomeadamente simbolos religiosos;

o medalhas de fantasia ou desenhos susceptiveis de confusdao com as condeco-
ragoes oficiais ou com as medalhas e recompensas concedidas em concursos e
exposicOes oficiais;

o sinais que constituam infraccao de direitos de autor ou de direitos de pro-
priedade industrial;

o expressdes, ou figuras, contrarias a moral ou aos bons costumes, bem como
ofensivas da legislagcdo nacional ou comunitaria, ou da ordem publica;

o sinais que sejam susceptiveis de induzir em erro o publico, nomeadamente sobre
a natureza, qualidades, utilidade ou proveniéncia geografica do produto ou
servico a que a marca se destina;

6. Como é que uma marca pode ser considerada "imitada ou usurpada"

Uma marca registada considera-se imitada ou usurpada por outra, no todo ou em parte,
quando, cumulativamente:

a) A marca registada tiver prioridade;

b) Sejam ambas destinadas a assinalar produtos ou servigos idénticos ou afins (para a
existéncia ou ndo de afinidade ndo é decisivo o facto de os produtos e servigos
estarem ou nao inseridos na mesma classe da Classificacdo de Nice);

c) Tenham tal semelhanca grafica, figurativa, fonética ou outra que induza facilmente o
consumidor em erro ou confusdao, ou que compreenda um risco de associacao com
marca anteriormente registada, de forma a que o consumidor ndao as possa distinguir
sendo depois de exame atento ou confronto.

Considera-se imitacdo ou usurpacgao parcial de marca o uso de certa denominagao de fan-
tasia que faga parte de marca alheia anteriormente registada.

INPI - Instituto Nacional da Propriedade Industrial 13
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7. Quem tem direito ao registo de uma marca

O direito ao registo da marca cabe a quem nisso tenha legitimo interesse, designadamente,
e a0s industriais ou fabricantes, para assinalar os produtos do seu fabrico;

aos comerciantes, para assinalar os produtos do seu comércio;

aos agricultores e produtores, para assinalar os produtos da sua actividade;

aos criadores ou artifices, para assinalar os produtos da sua arte, oficio ou profissdo;

aos que prestam servigos, para assinalar a respectiva actividade.

O direito ao registo de uma marca colectiva, compete:

e As pessoas colectivas a que seja legalmente atribuida ou reconhecida uma marca de
garantia ou de certificagdo e possam aplica-la a certas e determinadas qualidades dos
produtos ou servicos;

o As pessoas colectivas que tutelam, controlam ou certificam actividades econdémicas,
para assinalar os produtos dessas actividades, ou que sejam provenientes de certas
regides, conforme os seus fins e nos termos dos respectivos estatutos ou diplomas
organicos.

Estas pessoas colectivas devem promover a insergao, nos respectivos diplomas
organicos, estatutos ou Regulamentos internos, de disposicdes em que se designem
as pessoas que tém direito a usar a marca, as condicbes em que deve ser utilizada e
os direitos e obrigacdes dos interessados no caso de usurpacdo ou contrafaccdo.

As alteracGes aos diplomas organicos, estatutos ou Regulamentos internos que modifiquem
o regime da marca colectiva, s6 produzem efeitos em relacéo a terceiros se forem comuni-
cadas ao Instituto Nacional da Propriedade Industrial pela direccdo do organismo titular do
registo.

8. Quem pode apresentar um pedido de registo de marca

O pedido de registo pode ser apresentado pelo préprio interessado, se for domiciliado ou resi-
dente em Portugal, por Agente Oficial da Propriedade Industrial, ou por advogado constituido.
9. Como registar uma marca ja em uso — marca livre

Se usa essa marca ha menos de 6 meses, tem o direito de prioridade para efectuar o re-
gisto. Se identificar qualquer pedido de registo que, entretanto, tenha sido solicitado ao

INPI e cujo sinal de marca colida com o seu, pode reclamar contra o0 mesmo. A prova do-
cumental do direito de prioridade é indispensavel para quem dele pretenda usufruir.

10. Posso pedir em meu nome o registo de marca estrangeira da qual
sou representante em Portugal?

Se a marca estiver registada num dos paises membros da Unido de Paris ou da
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Organizacao Mundial do Comércio e ndo em Portugal, pode pedir a proteccdo no nosso
pais, que fica sujeita a autorizagao do titular da marca que representa. Caso ndo obtenha
esse consentimento, o titular do registo pode opor-se ao pedido.

11. Como se pede o registo de marca

Para pedir o registo de marca, necessita de:
e Formulario de pedido de registo de marca (M1), disponibilizado pelo INPI,
¢ Uma representacao grafica da marca para publicacao, se o sinal a proteger nédo
for apenas nominativo verbal;
¢ Pagamento das taxas de pedido.

Pode ainda ter de apresentar documentos comprovativos de declaragdes inscritas no pedi-
do, como por exemplo a reivindicacdo do direito de prioridade (ver 15.2), a autorizacao de
utilizacdo de elementos que figuram no sinal da marca e outros (ver 5).

Na Parte II deste Guia encontra todas as indicagcées pormenorizadas para formu-
lar o seu pedido. Na Parte III, estdao inseridos exemplos de pedidos que ilustram
as instrucoes.

12. Quantas marcas podem ser incluidas num pedido

Um pedido de registo sé pode conter uma marca, a qual, porém, pode ser destinada a
mais do que um produto ou servigo, incluidos ou ndo na mesma classe de Nice. Ao indicar
o(s) produto(s) ou servico(s) para que a marca foi adoptada, deve descrevé-lo(s) e
ordena-lo(s) segundo a Classificacao Internacional de Nice (cuja lista resumida se encontra
em anexo na Parte III deste Guia). Pode consultar a Classificacdo de Nice no INPI ou no

seu site em www.inpi.pt.

13. Quanto custa o pedido de registo

As taxas a pagar variam de acordo com as caracteristicas do pedido. Actualmente o valor
minimo é de 75 Euros (corresponde a um pedido de registo de marca nominativa para pro-
dutos que se incluem numa Unica classe da Classificacdo de Nice, com publicacdo regular e
a preto e branco). Este valor aumenta em funcdo do nimero de classes incluidos no pedido
de registo e se desejar a publicacao a cores, se a marca for figurativa ou mista e tiver
reivindicado cores.

Podera, ainda, ter outras despesas adicionais com a preparagao da representacdo grafica
da marca para publicacdo no Boletim da Propriedade Industrial, se esta contiver elemen-
tos figurativos, ou com os servigos de mandatario, se desejar que um dos Agentes
Oficiais da Propriedade Industrial prepare o pedido de registo e o represente perante o
INPI.
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14. Onde apresentar o pedido de registo

O pedido deve ser apresentado no Servico de Atendimento de Publico, no

INPI - Instituto Nacional da Propriedade Industrial
Campo das Cebolas
1149-035 Lisboa
(Junto a Casa dos Bicos)
Transportes publicos: Autocarros 9, 28, 35, 39, 46, 104 e 105;
Eléctricos 18 e 25 ; Estacdo Fluvial Sul-Sueste
ou
enviado pelo correio para a mesma morada, recomendando-se
0 envio registado com aviso de recepgao.

15. O que acontece depois da apresentacao do pedido de registo

16

15.1. Atribuicao do nimero e data

O INPI, aquando da recepgdo do pedido, atribui um nimero ao pedido e regista a data e
a hora em que o mesmo deu entrada. Este nimero e a data sdo o "cartdo de identi-
dade" do seu pedido. O numero identifica o pedido no registo do INPI e a data estabe-
lece a prioridade da marca. No entanto, € importante ter em atencdo que esta data so
coincidira com a data de apresentacdao do pedido se este for apresentado regularmente,
com todos os documentos exigidos. Caso contrario, a prioridade sera diferida para a
data e hora a que o ultimo documento em falta for apresentado.

Quando os pedidos de registo, ou qualquer documento que os complete, sdao remetidos
pelo correio, a precedéncia afere-se pela data do registo, ou do carimbo da expedicdo. O
envio registado, embora ndo obrigatoério, € sempre aconselhavel.

A data da recepcdo do pedido regular é muito importante, uma vez que estabelece prio-
ridades relativamente a pedidos formulados por terceiros.

15.2. Reivindicacao do direito de prioridade

Quando pede a proteccdo no INPI, o registo que lhe é atribuido s6 tem validade para o
territério nacional.

Se desejar estender a proteccao da sua marca a outros paises, podera, em cada um
deles apresentar directamente pedidos de registo. Tem também a possibilidade de solici-
tar a proteccdo para os paises da Comunidade Europeia em bloco, através da Marca
Comunitaria, e ainda, por via Registo Internacional de Marca, de abranger paises mem-
bros do Acordo e/ou Protocolo de Madrid.

INPI - Instituto Nacional da Propriedade Industrial
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Portugal é Estado-membro da Organizacdo Mundial do Comércio (0.M.C.) e da Convencao
da Unido de Paris para a Proteccao da Propriedade Industrial (C.U.P.), o que permite aos
portugueses, e aos residentes em Portugal, gozar do denominado direito de prioridade.

O direito de prioridade permite-lhe pedir a proteccdo para a sua marca em qualquer
Estado membro da O.M.C. ou da C.U.P., dentro do prazo de 6 meses a contar da data do
seu pedido, sem que qualquer facto ocorrido nesse periodo (por exemplo outro pedido)
o invalide.

Nao se esqueca de que, para usufruir do direito de prioridade de um pedido depositado
no INPI, terd que o reivindicar nos pedidos apresentados noutros paises, indicando o
ndimero, a data e o pais (PT). Para fazer prova, o INPI emitird, quando tal Ihe for solici-
tado, um documento de prioridade com cépia autenticada do seu pedido e certificado da
data da sua apresentacgao.

Este direito de prioridade &, naturalmente, reciproco e, por isso, também os requerentes
de marca de outros paises membros da O.M.C. e da C.U.P. podem dele usufruir para
pedir o registo em Portugal, reivindicando a prioridade de pedidos apresentados nos
respectivos paises.

15.2.1. Que fazer se decidir solicitar o registo internacional de marca

O titular ou o requerente de um registo de marca nacional pode solicitar o registo
internacional da sua marca, apresentando, para o efeito, os formuldrios nacionais M1
e M2 e os formularios internacionais MM 1 (Acordo de Madrid), MM 2 (Protocolo) e
MM 3 (Acordo e Protocolo).

Caso o interessado no registo internacional ndo tenha ainda um registo ou um pedido
de registo efectuado junto do INPI, pode requerer o processo especial de registo,
conforme se explica na Parte II deste guia, por forma a beneficiar, no registo interna-
cional, da prioridade de seis meses.

Este processo especial segue, junto do INPI, um procedimento mais célere, sendo o
pedido publicado, logo que possivel, no Boletim da Propriedade Industrial, em seccdo
especial, e o prazo de reclamacgao reduzido de dois para um més.

Estando este mecanismo apenas previsto para quem realmente pretenda efectuar um
registo internacional, o registo obtido através do processo especial fica dependente

da formalizacao atempada do pedido internacional, caducando se este ndo for apre-
sentado.

15.3. Publicacao do pedido

Apds ter dado entrada no INPI, o pedido é analisado formalmente e preparado para a
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18

publicacdo no Boletim da Propriedade Industrial.

Se se verificar que o pedido ndo relne todos os elementos necessarios para a instrugdo
do processo, incluindo o pagamento das taxas devidas, o requerente é notificado para
proceder a sua regularizacao dentro de um prazo indicado no oficio. Se o requerente
nao responder no prazo indicado, o pedido é publicado com a notificagdo.

A publicacao inclui os seguintes elementos:
e O numero atribuido ao pedido;
e A data do pedido;
e O nome/ firma/denominacdo social, a nacionalidade e a morada do requerente;
e A reproducao da marca;
e A(s) classe(s) de Nice e a descricao dos correspondentes produtos e/ou servigos a
que a marca se destina

Sdo ainda referidas certas caracteristicas da marca, como por exemplo, as cores se
reivindicadas, se se tratar de marca tridimensional, sonora, colectiva de associagao ou
de certificagdo... .

Importa, ainda, assinalar que assiste ao requerente uma protecgao a partir da data da
publicacdao do seu pedido de registo. Com efeito, a contar daquela data o requerente
beneficia, para efeitos de calculo de indemnizacgdo, de proteccdo idéntica a que seria
atribuida pela concessdo do registo.

15.4. Oposicao

Com a publicacdo do pedido no Boletim da Propriedade Industrial comeca a decorrer o
prazo de dois meses para apresentacdo de reclamacdes por qualquer pessoa que se jul-
gar prejudicada pela eventual concessao do registo. Por sua vez, o requerente pode con-
testar a reclamacdo no prazo de dois meses, contados a partir da data da notificacdo da
apresentacdo da reclamacao.

Qualquer um destes prazos pode, a pedido do interessado, ser prorrogado por mais um
més, s6 podendo ser novamente prorrogado, por igual periodo, se tal for justificado por
motivos atendiveis.

O estudo do processo pode ainda ser suspenso, por um periodo nao superior a quatro
meses, a requerimento do interessado e com acordo da parte contraria.

15.5. Exame do pedido

Se ndo houver oposicdo, ou finda a discussdo, o processo de registo é estudado pelo INPI.
Para além de ter em conta a reclamacéo, se a houver, o pedido é examinado, verificando-

-se, nomeadamente, se foram pagas as taxas devidas, se faltam elementos necessarios
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para instrucdo do processo* (ver 11.), se foram cumpridas as formalidades ou procedimentos
exigiveis para a concessdo do registo* (ver 2, 5 e 6), sSe @ marca tem suficiente caracter dis-
tintivo e se viola de regras de moral, ordem publica e bons costumes.

Efectua-se igualmente a comparagao entre a marca que se pretende registar e marcas e
outros sinais distintivos do comércio anteriormente protegidos, averiguando-se também
se o deferimento do pedido de registo é passivel de propiciar a pratica de actos de con-
corréncia desleal.

15.6. A decisao

A decisdo devera ser proferida no prazo de 12 meses a contar da data do Boletim da
Propriedade Industrial em que o pedido foi publicado.
O exame referido no ponto anterior conduzira:
e A concesséo do registo da marca, se ndo tiver sido detectado fundamento de
recusa e se a reclamacao, se a houver, for considerada improcedente;
e A recusa, se a reclamacdo for considerada procedente;
e A recusa provisoria, se o exame revelar fundamento de recusa e a reclamacao,

se a houver, ndo tiver sido considerada procedente.

Neste caso, o requerente é notificado para responder no prazo de dois meses,
(prorrogavel por mais dois meses, a pedido do requerente). Novas prorrogacdes sé
poderdo ser concedidas se ndo houver prejuizo de direitos de terceiros e se forem
justificadas por motivos atendiveis.

Se da resposta do requerente se concluir que as objecgdes foram sanadas, o registo é
concedido no prazo de dois meses, contados a partir da data da resposta do requerente.

Caso nao haja resposta do requerente ou essa resposta nao altere a avaliagdo anterior-
mente realizada pelo INPI, o pedido é objecto de despacho de indeferimento definitivo.

Nota: Quando existam motivos para a recusa do registo da marca apenas no que concerne a alguns dos pro-
dutos ou servicos para os quais o registo foi pedido, o indeferimento é parcial, abarcando somente esses bens
ou prestacoes.

16. O que fazer apos a concessao ou a recusa do registo

16.1. Recurso

As decisdes do INPI sao publicadas no Boletim da Propriedade Industrial e comunicadas,
por oficio, as partes intervenientes no processo.

* O requerente serd sempre notificado para corrigir estas irregularidades, antes do despacho ser proferido.
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O requerente e o reclamante, e ainda quem seja directamente e efectivamente preju-
dicado pela decisdao, podem, no prazo de dois meses a contar da data da publicacao
do despacho no Boletim da Propriedade Industrial (ou de certiddo eventualmente
emitida, se esta for anterior), interpor recurso para o Tribunal do Comércio de
Lisboa.

16.2. Pagamento da taxa de concessao do registo e titulo

A concessdo do registo exige o pagamento da respectiva taxa, juntamente com a do
titulo, devendo para o efeito ser utilizado o Formulario M4. Este pagamento devera ser
efectuado até ao prazo maximo de seis meses, contados a partir da data de publicacdo
da decisdo de concessao no Boletim da Propriedade Industrial. Pode ainda ser efectuado
nos seis meses que se seguem a este periodo inicial, mas mediante pagamento de
sobretaxa.

O titulo sera emitido no prazo de um més apds concluido o prazo de recurso, ou, se
tiver havido recurso, depois de conhecida a decisdo judicial ou arbitral definitiva.

O titulo s é entregue ao titular, ou seu mandatario, apds pagamento e contra recibo.

16.3. Manutencao

O registo é valido por 10 anos, a contar da data da respectiva concessao, podendo ser
indefinidamente renovado por iguais periodos. As renovagoes do registo efectuam-se
nos ultimos seis meses em que este vigorar.

No entanto, de 5 em 5 anos, a contar da data da concessdo do registo, salvo quando
forem devidas as taxas relativas a renovacdo, deve ser apresentada no INPI uma
Declaracdo de Intencao de Uso da marca (DIU).

Essa declaracdo deve ser entregue no INPI (através do preenchimento do formulario M4
e com o pagamento da respectiva taxa) no prazo de 1 ano, que se inicia 6 meses antes
e termina 6 meses apos o termo do periodo de 5 anos a que respeita.

Exemplo:

De 9-01-2008 De 9-01-2013 De 9-01-2018 De 9-01-2023
9-07-2003 a 9-01-2009 a 9-07-2013 a 9-01-2019 a 9-07-2023
CONCESSAO DIU RENOVAGAO DIU RENOVAGAO

20

Se esta declaracdao ndo for entregue, o INPI pode declarar a caducidade do registo da
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marca, a pedido de qualquer interessado ou quando se verifique prejuizo de direitos de
terceiros aquando da concessao de outros registos. No entanto, declaracao de caduci-
dade ndo ocorre sem que ao seu titular seja dada oportunidade de demonstrar que a
marca vem sendo usada e que, nessa medida, o registo deve ser novamente considera-
do em pleno vigor.

Se ndo tiver sido apresentado um pedido de declaracao de caducidade nem se verificar
prejuizo de direitos de terceiros aquando da concessdo de outros registos, o registo de
marca em relagdo a qual ndo foi apresentada Declaracdo de Intencdo de Uso retomara
igualmente pleno vigor se o titular fizer prova de utilizacao do sinal.

Se, entretanto, o registo for renovado, sem que tenha havido entrega da Declaragao de
Intencdo de Uso ou de provas de uso, a mesma pode ser aceite, continuando o registo
de marca sujeito a pedido ou declaragao de caducidade, como atras referido, até que se
verifique a apresentacdo de provas de uso.

Tanto o acto de renovagao como os de apresentacdo de Declaracdes de Intengdao de Uso
e de provas de uso exigem o preenchimento do "Formulario Outros Actos" (M4).

16.4. Indicacao de marca registada

Durante a vigéncia do registo, pode utilizar, para identificar os produtos ou servigos,
uma das seguintes indicacdes:

Marca registada

M. R.

®

17. Como alterar a marca registada

A marca registada deve manter-se inalterada. A alteracdo de qualquer dos seus elementos
implica novo registo, a ndo ser que estejam em causa:

e Simples modificacbes que ndo prejudiquem a identidade da marca e sé afectem as
suas proporgdes, o material em que tiver sido cunhada, gravada ou reproduzida e a
tinta ou a cor, se esta nao tiver sido expressamente reivindicada como uma das
caracteristicas da marca;

e A inclusdo ou supressdo da indicacao expressa do produto ou servico a que a marca se
destina e do ano de producdo, nem a alteracdo relativa ao domicilio ou lugar em que o
titular estad estabelecido;

e Qualquer aspecto figurativo dado as marcas nominativas, desde que ndo ofenda direi-
tos de terceiros.
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18. Vigilancia do mercado

Como ja referido, o registo da ao seu titular um monopdlio exclusivo, de ambito territorial
circunscrito ao territério nacional. Esse direito exclusivo permite que o seu detentor impeca
gue terceiros, sem o seu consentimento, usem, no exercicio de actividades econémicas,
qgualquer sinal igual, ou semelhante, em produtos ou servigos idénticos ou afins aqueles
para 0s quais a marca foi registada , obviando-se assim a que o consumidor seja induzido
em erro ou confusao.

No caso de se verificarem tais comportamentos ilicitos que contendam com o seu direito, o
titular podera socorrer-se de acgoes judiciais de natureza civil, penal ou contra-ordena-
cional. N&o so6 é punido quem reproduza e imite uma marca registada, mas também aque-
les quem reproduza as suas partes mais caracteristicas, podendo as penas a aplicar ser de
prisdo até 3 anos, ou de multa até 360 dias.

E ao titular que compete a vigildncia no mercado, para verificar que ninguém utiliza a sua
marca sem o seu consentimento.

No caso de se sentir lesado quanto aos seus direitos, por ter verificado que alguém se
encontra a utilizar marca igual ou semelhante a sua na comercializagdo de produtos idénti-
cos ou afins para os quais a sua marca se encontra registada, pode apresentar queixa na
Inspeccdo Geral das Actividades Econdmicas - IGAE ou na Brigada Fiscal da GNR e nos tri-
bunais competentes, cabendo a estes a decisao final.

O INPI podera realizar peritagens para averiguar das eventuais semelhangas das marcas.
Recorde-se que, mesmo antes da concessao do registo da marca, o pedido goza de uma
proteccdo provisoria (ver 15.3), a partir da sua publicagdo no Boletim Oficial da Propriedade
Industrial, ou mesmo antes disso relativamente a todos os que tiverem sido notificados da
apresentacao do pedido.

Essa proteccdo, permite instaurar procedimentos judiciais, ficando, todavia, as respectivas
sentencas dependentes da concessao ou recusa definitiva do registo.
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19. Como formular um pedido de registo de “Marca”
Para requerer a protecgdo do sinal da sua MARCA, é necessario:
Formulario, disponibilizado pelo INPI

e Formulario de "Pedido de Registo de Sinais Distintivos do Comércio" (M1), com
o "Folha de continuacdo" (M2)

Documentos anexos ao formulario
e Duas representacdes graficas do sinal da marca
e Figura para publicacao, se o sinal ndo for exclusivamente nominativo

Pagamento das taxas de pedido
As taxas podem ser pagas em numerario, cheque ou vale do correio, por débito automatico
com cartao Multibanco, ou outras formas de pagamento entretanto disponibilizadas pelo INPI.

19.1. O formulario

O formulario, composto por 2 paginas, "Pedido de Registo de Sinais Distintivos do
Comeércio" (M1) e "Folha de Continuagao" (M2) é disponibilizado pelo INPI na Internet,
em www.inpi.pt, com facilidades de preenchimento e impressao. Esta, também,
disponivel no Servico de Atendimento do INPI, em papel, gratuitamente, ou em dis-
quete (€1,00).

19.1.1. Recomendacgdes gerais

O formulario deve ser preenchido em computador e impresso em duplicado. Ao
imprimir, seleccione "Aumentar para ajustar a pagina", na opgao "Copias e ajustes".

Se nao for possivel utilizar esta facilidade do formulario electrénico, preencha a
maquina, apds impressao realizada como acima se indica. Evite o preenchimento a
mao, e, se o fizer, preencha sempre em maiusculas.

Pode ainda apresentar o formulario em suporte electrénico que permita a sua fiel
reproducao, em papel, pelo INPI. Satisfazem esta condicao, as imagens digitalizadas
dos referidos formuldrios usando um dos formatos TIFF, com um minimo de 150 pon-
tos por polegada (dpi), ou formato PDF, constituindo, cada pagina dos formularios,
um ficheiro independente, seja qual for o formato de digitalizacdo. As imagens digi-
talizadas podem ser suportadas, nomeadamente, em disquete de 4.5 polegadas e 1.4
Mbytes de capacidade, formatada para MS-DOS ou CD-R, gravado no formato ISO -
9660, (extensao Joliet), com uma Unica sessao.

A "Folha de continuacao" deve ser utilizada no caso de:
e Pluralidade de requerentes;
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REQUERENTE NACIONALIDADE
Nome Codigo
Endereco Cadigo Postal -
Tel Fax E-mail
Actividade (CAE) NIF
Mandatario Codigo

e Continuacao da descricao dos produtos e servicos;
e Continuacdo da descricdo das cores reivindicadas.

Utilize tantas "Folhas de continuacdo" quantas as necessarias para completar os
dados do "Pedido de Registo".

A tabela que encabeca cada formulario antes da sua designacdo é para uso exclusivo
do INPI, e nela serdo inscritos os dados de entrada do seu pedido no Registo do INPI.
A "data e hora de recepgdo" e o nimero do "processo relacionado" sdo elementos de
identificacdo Unica do seu pedido e dados importantes que devera reter.

19.1.2. Instrugdes de preenchimento do "Pedido de Registo de Sinais
Distintivos do Comércio" (form. M1)

26

Nacionalidade - Indique a sua nacionalidade, p. ex., “portuguesa”

Nome - inscreva o seu nome. Se for uma empresa, o nhome da firma ou denominagao
social. Nao utilize abreviaturas, a ndo ser que facam parte da designagdo da empresa.
Deve escrever o "Nome", nos seus pedidos junto do INPI, sempre do mesmo modo.
Codigo — Nao preencha se for este o seu primeiro pedido no INPI. Se for ja reque-
rente ou titular de qualquer modalidade de propriedade industrial junto do INPI,
indique aqui o cédigo de requerente/titular que Ihe foi atribuido anteriormente.

Tel., Fax, e-mail - Refira estes dados relativamente ao requerente, para contacto.

Endereco - Insira a sua morada ou lugar em que esta estabelecido.

Codigo Postal — Insira o cddigo postal correspondente ao seu endereco, de modo
completo, no formato NNNN-NNN .

Actividade - Indique a sua actividade, ou a actividade da empresa, inscrevendo o
correspondente cédigo da CAE - Classificacdo das Actividades Econdmicas. Esta Classi-
ficagdo encontra-se para consulta no INPI e faz parte da documentacdo disponivel no
site do INPI.

N° de Identificacao Fiscal — Insira o seu NIF (N° de Contribuinte)

Mandatario — Se é o proprio a apresentar o pedido ndo preencha. Se for procurador,
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advogado ou representante do requerente, indique o nome completo, morada, n° de
telefone e junte procuragdo. No caso de se tratar de um Agente Oficial basta identi-
ficar o seu caddigo.

Cadigo — Se é o proprio, ndo preencha. Se ja tem cédigo de mandatario atribuido
pelo INPI, indique-o.

SINAL DISTINTIVO
[ marca de Produtos/Servigos [ Marca Colectiva de Associagio ] Marca Colectiva de Certificacio [ Marca Tridimensional
[ marca Sonora [ Nome de Estabelecimento [ insignia de Estabelecimento [ Logétipo
O Denominacéo de Origem O Indicacdo Geografica O Recompensa

Seleccione o O do tipo de marca que pretende registar.

PROCESSO DE REGISTO

[ Nacional [ Nacional - Pedido Especial [ internacional [ sinal Nominativo / Verbal [ sinal Misto [Figurativo

Consoante o @mbito de proteccdo pretendida seleccione uma das trés opgdes pro-
postas: caso pretenda proteccao nacional seleccione "Nacional"; se pretender pro-
teccdo internacional seleccione "Nacional - Pedido Especial" e se ja for requerente ou
titular de marca nacional assinale "Internacional" (ver 15.2.1).

Indique ainda se a sua marca é constituida apenas por elementos nominativos/ver-
bais, seleccionando o O respectivo.

Seleccione "Sinal Misto/Figurativo", se a sua marca for constituida por uma figura e
elementos nominativos, ou por elementos nominativos com aspecto grafico distintivo,
ou soé por figuras.

PRODUTOS/SERVICOS
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Insira as classes e os respectivos produtos e/ou servicos a que a marca se destina.
A lista de produtos e servigos deve, como exemplificado acima:

e Ser organizada por classes, segundo a Classificacdo de Nice, devendo a descricao
dos produtos ou servicos relativa a cada classe ser precedida da identificacdo da
mesma, em numeragao arabe, usando dois algarismos e ficando esta numeragao
separada do texto por um traco entre dois espacos; podera encontrar a
Classificacao Internacional de Nice no INPI para consulta, ou no site do INPI em
www.inpi.pt. Na Parte III deste Guia, encontra uma lista abreviada das Classes.

e Ser justificada respeitando o alinhamento referido;

e Ser continuada na(s) "folha(s) de continuacdo" nos campos destinados especifi-
camente a descricao dos produtos e/ou servigos sempre que a lista dos produtos
e/ou servigos exceda o espaco previsto para o efeito, mantendo-se a organiza-
¢ao como definida nos pontos anteriores.
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REIVINDICACAO DE CORES

O Publicacéo a cores

E REIVINDICACAO DE PRIORIDADE(S)

Utilize se quiser reivindicar as cores em que usa a sua marca. Se quiser que o seu
pedido seja publicado com o sinal da marca nas cores indicadas, seleccione o [ da
"Publicagdo a cores" que se encontra a direita.

Data do pedido Pais de origem N2 do pedido

H REPRODUGAO DO SINAL

Preencha, apenas, quando tiver apresentado pedido de marca de sinal igual e para os
mesmos produtos ou servicos noutro pais, ou num organismo internacional, e pre-
tender reivindicar a prioridade desse pedido.

Preencha os seguintes dados:

Data do pedido - Indique a data desse primeiro pedido;

Pais de Origem - Indique o pais, ou o organismo internacional, onde depositou
esse primeiro pedido. Utilize, se possivel o cédigo de duas letras do pais, ou organis-

mo, em causa;

N.° do pedido - Indique o nimero desse primeiro pedido que lhe foi atribuido pelo
organismo onde o depositou.

Se as prioridades forem multiplas, indique esses dados para cada uma delas.

Os sinais devem ser representados graficamente,
neste espago do formulario, em fundo neutro, respei-
tando as dimensbes maximas de 8cmx8cm e minimas
de 3cm em, pelo menos, uma dessas dimensodes.

28
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Os sinais, exclusivamente nominativos/verbais, devem:

e Ser reproduzidos a negro, utilizando o conjunto latino de caracteres em fonte

Courier, em mailsculas, de tamanho 14 a 20;

e Deve usar a mesma fonte tipografica para todo o sinal, podendo o INPI repro-

duzi-lo como disposto acima, caso ndo venha assim reproduzido.

Os sinais exclusivamente figurativos, mistos e/ou a cores, ai incluidas as marcas

sonoras e as marcas tridimensionais, devem:

e Ser reproduzidos nos moldes apresentados pelo requerente, quando a represen-

tacdo grafica for reivindicada;

e Ser reproduzidos a cores, unicamente quando as mesmas forem reivindicadas;

e Ser reproduzidos, apenas, na folha destinada especificamente a reprodugao

do

sinal, quando se trate de marca sonora e sempre que a sua reproducao exceda o

espaco para o efeito no formulario do pedido.

E DOCUMENTOS ANEXOS

Os valores das taxas encontram-se na Tabela de Taxas, encartada neste Guia.

Seleccione o [ das taxas a pagar, e inscreva a taxa correspondente ao processo
registo assinalado no campo 3.

Formato Formato
Papel electrénico
Folha de Pub O O
Folha de Cont ............ O _ s O
Figura para Publicagéo [ n Seleccione o [ junto da designacao de cada docu-
Reproducéo do sinal ] O mento que acompanha o pedido de registo de
Declaraggo O O marca. Utilize a coluna da esquerda, se apresentar
AUIOFiZaGEO v O O o pedido em papel, e a da direita se o apresentar
Doc. Prioridade.......... O O em formato electrénico, referindo o nome do
P Z [ R . . . s .
rocuragao O O ficheiro respectivo. Se utilizar "folhas de continua-
Outros ... ~ . . .
m m gao" (M2), indique o n° de folhas utilizadas.
O O
O O
EY axas
Importancia
[ Pedido de OISO ettt ettty s €
[ Ne de classes adicionais  ————— oo oo Jreerenes €
O PUDIICACAO @ COMES  .....eviieciriricieiriciciriies et eaenes R €
TOTAL €
Por extenso:

de

Se os produtos ou servigos a que a marca se destina se incluirem em mais do que

uma Classe de Nice, indique, com algarismos, o numero de classes adicionais na
opcdo prevista para o efeito.

Indique o total das taxas a pagar por extenso.
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ASSINATURA DO REQUERENTE OU MANDATARIO

B.l Data

Assine como no Bilhete de Identidade e apresente-o no acto de apresentagao do
pedido.

RESERVADO AO INPI

Ndo escreva aqui

19.1.3. Instrucdes de preenchimento da "Folha de continuagao" (M2)

A seguir ao titulo do formulario, refira o nimero da folha que estd a preencher,
seguido do n© total de "folhas de continuacdo" utilizadas, (ex: 1/4).

REQUERENTE NACIONALIDADE
Nome Codigo
Endereco CodigoPostal
Tel Fax E-mail
Actividade (CAE) NIF
Mandatario Codigo

Utilize, em caso de pluralidade de requerentes. Use o nimero de "folhas de continu-
acdo" necessario para incluir todos os requerentes. Siga todas as indicacdes de
preenchimento ja referidas para o campo 1 "Requerente", do ponto 19.1.2.

P PAISES DA UNIAO EUROPEIA

Ndo preencha, se estiver a solicitar um pedido de registo nacional, mesmo que seja
um pedido especial de registo, com vista a posterior registo internacional. Este
campo destina-se apenas a quem estiver a solicitar o pedido internacional.

19.2. Documentos anexos ao formulario

19.2.1. Representacoes graficas da marca, de acordo com o referido no campo 7,
acima:
e Duas representacoes graficas da marca, sempre que possivel em fotocopia ou
desenho, impressas, ou coladas, no espaco do impresso a elas destinado;
e Representagao grafica, por frases musicais, dos sons que entrem na composigao
da marca.
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19.2.2. Documentos comprovativos do direito a usar determinados elementos
incluidos no sinal da marca:

e Autorizacdo do titular do registo de marca estrangeira de que o requerente seja
agente ou representante em Portugal;

e Autorizacdo de pessoa cujo nome, firma, denominacdo social, logdtipo, nome ou
insignia de estabelecimento, ou retrato, figure na marca e ndo seja o requerente;

e Indicagdo das disposicdes legais, estatutarias ou dos Regulamentos internos que
disciplinam o seu uso, quando se trate de marcas colectivas;

e Autorizacdo para incluir na marca quaisquer bandeiras, armas, escudos, simbo-
los, brasdoes ou emblemas do Estado, municipios ou outras entidades publicas ou
particulares, nacionais ou estrangeiras, distintivos, selos e sinetes oficiais, de fis-
calizacao e garantia, emblemas privativos ou denominagao da Cruz Vermelha ou
outros organismos de natureza semelhante;

e Diploma de condecoracdo, ou outras distingdes, referidas ou reproduzidas na
marca, que nao devam considerar-se recompensas;

e Certiddao do registo competente, comprovativo do direito a incluir na marca o
nome ou qualquer referéncia a determinada propriedade rdstica ou urbana e
autorizacao do proprietario para esse efeito, se este ndo for o requerente;

e Autorizagao do titular de registo anterior e do possuidor de licenca exclusiva, se
a houver, e salvo disposicdo em contrario no contrato;

e Transliteracdo da marca se esta contiver inscricdes em caracteres pouco conheci-
dos e, se possivel, traducdo dessas inscrigdes.

19.2.3. Figura para publicacao
A figura para publicacdo no Boletim da Propriedade Industrial deve:

e Ser de boa qualidade técnica e profissional, executada de forma rigorosa e clara
por meio de instrumentos de desenho ou por meios electrénicos;

e Ser original, ndo sendo aceite fotocopia, sempre que a reprodugdo do sinal ndo
seja exclusivamente nominativa.

e Ser, se apresentada em suporte papel, dactilografada, impressa, desenhada ou
fotografada, colada, centrada e na orientacdo em que o requerente deseja que
seja publicada, em papel branco sem brilho, sem dobras nem agrafos, de gra-
magem nao inferior a 90 gr/m2, de formato A4, utilizado em sentido vertical;

e Obedecer, se apresentada em formato electronico, ao referido no ponto 19.1.1.,
acima, e ser gravada em formato TIFF, de 300 a 600 dpi para as imagens a preto
e branco e tons de cinza, e em formato JPEG a 300 dpi, no minimo, para as ima-
gens a cores;

e Apresentar uma mancha da imagem impressa ou digital que ndao exceda as
dimensdes de 8x8 cm, nem que seja inferior a 3 cm em, pelo menos, uma
dessas dimensébes. O sinal representado deve estar a uma distancia minima de
5mm dos limites externos da mancha da imagem.
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Os exemplos aqui inseridos sao reproducodes de originais e, como tal,
nao apresentam a qualidade e as cores, quando reivindicadas,
exigidas nos originais a apresentar pelo Requerente.



ANEXO |
EXEMPLO DE PEDIDO DE MARCA NOMINATIVA/VERBAL



Guia do Requerente MARCAS

1. FORMULARIO

(a apresentar em duplicado)
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INSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL

@D

Campo das Cebolas — 1149-635 Lisboa — Portugal

Tel: +351 218818100 / Linha Azul: 808 200689 / Fax: +351 218875308 / Fax: +351 218860066 / E-mail: atm@inpi.pt / www.inpi.pt

cODIGO

DATA E HORA RECEPCAO MODALIDADE

PROCESSO RELACIONADO

PEDIDO DE REGISTO DE SINAIS DISTINTIVOS DO COMERCIO

n REQUERENTE

NACIONALIDADE _Portuguesa

Mandatario

Nome _FRANCISCO HENRIQUES DEVERAUX Cédigo
Endereco Rua das Rosas, n® 1280 - LISBOA Cédigo Postal 111 123
Tel 2111111 11 Fax _21 111 11 11 E-mail fdeveraux @fsmailbox.pt
Actividade (CAE) _15880; 18240; 36500 NIF _123456789
Cédigo

EY snacoistinmivo

[4 marca de Produtos/Servicos
[ marca Sonora

O Denominacéo de Origem

[ marca Colectiva de Associacao
[0 Nome de Estabelecimento

O Indicacdo Geografica

[ marca Colectiva de Certificacao
O Insignia de Estabelecimento

O Recompensa

O Logétipo

[ marca Tridimensional

B PROCESSO DE REGISTO

[ Nacional

Nacional - Pedido Especial

[ Internacional Sinal Nominativo / Verbal

[ sinal Misto [Figurativo

PRODUTOS/SERVICOS

5 - Alimento para bébés;
25 - Babetes para bébés;
28 - Rocas (brinquedos).

REIVINDICAGCAO DE CORES

O Publicacao a cores

REIVINDICACAO DE PRIORIDADE(S)

Data do pedido Pais de origem N2 do pedido
4 RePrODUCAO DO SINAL [-] pocumenTos anExos
Formato Formato
Papel electrénico
Folha de Pub .......ceeeuee. O O
Folha de Cont ........ - O fis. O
Figura para Publicagio [] O
Reproducio do sinal .... [] O
Declaragéo O O
Autorizaggo .... e [ O
Doc. Prioridade.............. O O
Procuragéo ... O O
TAGARELA ouros -0 ©
O O
O O
E TAXAS
Importancia
Pedido de registo 200 00 ¢
Ne de classes adicionais __2 80 00 ¢
O Publicacéo a cores €
TOTAL 280 00 ¢
Por extenso: DUZENTOS E OITENTA EUROS

m ASSINATURA DO REQUERENTE OU

MANDATARIO RESERVADO AO INPI

(ASSINAR)

B.l. 1234567890

Data 2003/07/09

M1




ANEXO Il
EXEMPLO DE PEDIDO DE MARCA FIGURATIVA/MISTA



Guia do Requerente MARCAS

1. FORMULARIO

(a apresentar em duplicado)
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INSTITUTO NACIONAL DA

PROPRIEDADE INDUSTRIAL

Q@™

Campo das Cebolas — 1149-035 Lisboa — Portugal

Tel: +351 218818100 / Linha Azul: 808 200689 / Fax: +351 218875308 / Fax: +351 218860066 / E-mail: atm@inpi.pt / www.inpi.pt

coDIGO

DATA E HORA RECEPCAO MODALIDADE

PROCESSO RELACIONADO

PEDIDO DE REGISTO DE SINAIS DISTINTIVOS DO COMERCIO

n REQUERENTE

NACIONALIDADE _Portuguesa

Nome _FRANCISCO HENRIQUES DEVERAUX Cédigo
Endereco Rua das Rosas, n° 1280 - LISBOA Cédigo Postal 1111 123

Tel 21 111 11 11 Fax _21 111 11 11 E-mail _fdeveraux @fsmailbox.pt

Actividade (CAE) _15880; 18240; 36500 NIF 123456789

Mandatario Cédigo

E SINAL DISTINTIVO

Marca de Produtos/Servicos
[ marca Sonora

O Denominacéo de Origem

[ marca Colectiva de Associacao
[0 Nome de Estabelecimento

O Indicacdo Geografica

[ Marca Colectiva de Certificagdo
[ Insignia de Estabelecimento

O Recompensa

[ marca Tridimensional

[ Logétipo

H PROCESSO DE REGISTO

[ Nacional

[ Nacional - Pedido Especial

[ Internacional [ sinal Nominativo / Verbal

[4 sinal Misto [Figurativo

PRODUTOS/SERVICOS

5 - Alimento para bébés;
25 - Babetes para bébés;
28 - Rocas (brinquedos).

REIVINDICACAO DE CORES

CARA DO BEBE A ROSA, CHUCHA A AMARELO, CORPO A AZUL E BOLA A VERMELHO.

Publicacéo a cores

REIVINDICACAO DE PRIORIDADE(S)

Data do pedido Pais de origem Ne¢ do pedido
n REPRODU(;AO DO SINAL B DOCUMENTOS ANEXOS

Formato Formato

Papel electrénico
Folha de Pub ................. O O
Folha de Cont .......cc....... O _ 8. O
Figura para Publicagdo [] TAGARELA.TIF
Reprodugdo do sinal ... O
Declaragao............cooeee... O O
AUtorizagao .................. O O
Doc. Prioridade ..d O
Procuracéo . Od O
Outros O O

O O

O O

E] taxas
Importancia
Pedido de registo........ccccouvirrininiiniininiicinnnns
[4 Ne de classes adicionais 2
[ Publicagio a COores..........ocoocoeevveeerrresssreee
TAGARELA s

Por extenso: CENTO E OITENTA EUROS

m ASSINATURA DO REQUERENTE OU MANDATARIO

RESERVADO AO INPI

(ASSINAR)

B.I. 1234567890

Data 2003/07/09

M1




Guia do Requerente MARCAS

2. FIGURA PARA PUBLICAGCAO
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ANEXO 111
LISTA DAS CLASSES DE PRODUTOS E DE SERVICOS



Guia do Requerente MARCAS

Classe 1

PRODUTOS

Classe 2

Produtos quimicos destinados a indUstria, as ciéncias, a fotografia, assim como a
agricultura, horticultura e a silvicultura; resinas artificiais em estado bruto,
matérias plasticas em estado bruto; adubos para as terras, composicoes extin-
toras; preparagoes para a témpera e soldadura de metais; produtos quimicos des-
tinados a conservar alimentos; matérias tanantes; adesivos (matérias colantes)
destinados a industria.

Classe 3

Cores, vernizes, lacas; preservativos contra a ferrugem e contra a deterioracdo da
madeira; matérias tinturais; mordentes, resinas naturais em estado bruto; metais
em folhas e em pod para pintores, decoradores, impressores e artistas.

Classe 4

Preparacdes para branquear e outras substéncias para a lavagem; preparagoes
para limpar, polir, desengordurar e raspar; sabdes; perfumaria, 6leos essenciais,
cosmeéticos, logGes para os cabelos, dentifricos.

Classe 5

Oleos e gorduras industriais, lubrificantes, produtos para absorver, regar e ligar a
poeira; combustiveis (incluindo as gasolinas para motores) e matérias de ilumi-
nacdo; velas, mechas.

Classe 6

Produtos farmacéuticos e veterinarios, produtos higiénicos para a medicina; subs-
tancias dietéticas de uso medicinal, alimentos para bébés; emplastros, material
para pensos; matérias para chumbar os dentes e para impressdes dentarias; desin-
fectantes; produtos para a destruicao de animais nocivos; fungicidas, herbicidas.

Classe 7

Metais comuns e suas ligas; materiais de construcdo metalicos; construgoes
transportaveis metalicas; materiais metdlicos para vias férreas; cabos e fios
metalicos ndo eléctricos; serralharia e quinquilharia metdlicas; mangueiras
metalicas; cofres-fortes; produtos metalicos ndo compreendidos noutras classes;
minerais.

Maquinas e maquinas-ferramentas; motores (com excepgao dos motores para
veiculos terrestres); unides e correias de transmissao (com excepcgao das trans-
missoes de veiculos terrestres); instrumentos agricolas sem serem os accionados
manualmente; incubadoras para ovos.
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Guia do Requerente MARCAS

Classe 8

Ferramentas e instrumentos manuais conduzidos manualmente; cutelaria, garfos
e colheres; armas brancas; maquinas de barbear.

Classe 9

Aparelhos e instrumentos cientificos, nduticos, geodésicos, fotograficos, cine-
matograficos, Opticos, de pesagem, de medida, de sinalizagdo, de controle
(inspeccao), de socorro (salvamento) e de ensino; aparelhos e instrumentos para
a conducdo, distribuicdo, transformacdo, acumulagao, regulacao ou controlo da
corrente eléctrica, aparelhos para o registo, a transmissdo, a reproducdo do som
ou de imagens; suportes de registo magnético, discos acusticos; distribuidores
automaticos e mecanicos para aparelhos de pré-pagamento; caixas registadoras,
maquinas de calcular, equipamento para o tratamento da informagdo e computa-
dores; extintores.

Classe 10
Aparelhos e instrumentos cirldrgicos, médicos, dentarios e veterinarios, membros,
olhos e dentes artificiais; artigos ortopédicos; material de sutura.

Classe 11
Aparelhos de iluminagao, de aquecimento, de produgao de vapor, de cozedura, de
refrigeracdo, de secagem, de ventilacdo, de distribuicdo de dgua e instalagdes
sanitarias.

Classe 12
Veiculos; aparelhos de locomocdo por terra, por ar ou por agua.

Classe 13
Armas de fogo; munigdes e projécteis, explosivos; fogos de artificio.

Classe 14
Metais preciosos e suas ligas e produtos nestas matérias ou em “plagqué” nao
compreendidos noutras classes; joalharia, bijuteria, pedras preciosas, relojoaria e
instrumentos cronométricos.

Classe 15
Instrumentos de musica.

Classe 16
Papel, cartdo e produtos nestas matérias, ndo compreendidos noutras classes;
produtos de impressao; artigos para encadernacdo; fotografia; papelaria; ade-
sivos (matérias colantes) para papelaria ou para uso doméstico; material para
artistas; pincéis; maquinas de escrever e artigos de escritorio (excepto moveis);
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material de instrucdo ou de ensino (excepto aparelhos); matérias plasticas para
embalagem (ndo compreendidas noutras classes); caracteres de impressao;
estereodtipos (“clichés”).

Classe 17
Borracha, guta-percha, goma, amianto, mica e produtos destas matérias nao
compreendidos noutras classes; produtos em matérias plasticas semi-tra-
balhadas; matérias para calafetar, vedar e isolar; tubos flexiveis ndo metalicos.

Classe 18
Couro e imitagdes do couro, produtos nestas matérias ndo compreendidos noutras
classes; peles de animais; malas (baus) e maletas de viagem; chapéus-de-chuva,
chapéus-de-sol e bengalas; chicotes e selaria.

Classe 19
Materiais de construgao nao metalicos; tubos rigidos ndo metdlicos para a con-
strucdo; asfalto, pez e betume; construcGes transportaveis ndo metalicas; mo-
numentos ndao metalicos.

Classe 20
Moveis, vidros (espelhos), molduras; produtos ndao compreendidos noutras clas-
ses, em madeira, cortica, cana, junco, vime, chifre, osso, marfim, baleia, tar-
taruga, ambar, madre-pérola, espuma do mar, sucedaneos de todas estas
matérias ou em matérias plasticas.

Classe 21
Utensilios e recipientes para uso doméstico ou para a cozinha (ndo em metais pre-
ciosos nem em “plaqué”); pentes e esponjas; escovas (excepto pincéis); materi-
ais para o fabrico de escovas; material de limpeza, limalha de ferro (palha-
-de-aco); vidro em bruto ou semi-trabalhado (com excepcao do vidro de cons-
trucdo); vidraria, porcelana e faianga nao compreendidas noutras classes.

Classe 22
Cordas, cordéis, redes, tendas, toldos, velas, sacos (ndo compreendidos noutras
classes); matérias para enchimento (com excepcdo de borracha e de matérias
plasticas); matérias téxteis fibrosas brutas.

Classe 23
Fios para uso téxtil.

Classe 24
Tecidos e produtos téxteis ndo compreendidos noutras classes; coberturas de
cama e de mesa.
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Classe 25
Vestuario, sapatos, chapelaria.

Classe 26
Rendas e bordados, fitas e lacos; botGes, colchetes e ilhds, alfinetes e agulhas;
flores artificiais.

Classe 27
Tapetes, capachos, esteiras, lindleos e outros artigos de revestimento de soalhos;
tapecarias murais ndo em matérias téxteis.

Classe 28
Jogos, brinquedos; artigos de ginastica e de desporto ndao compreendidos noutras
classes; decoragoes para arvores de Natal.

Classe 29
Carne, peixe, aves e caga; extractos de carne; frutos e legumes em conserva,
secos e cozidos; geleias, doces, compotas; ovos, leite e produtos lacteos; o6leos
e gorduras comestiveis.

Classe 30
Café, cha, cacau, acucar, arroz, tapioca, sagu, sucedaneos do café; farinhas e
preparagoes feitas de cereais, pdo, pastelaria e confeitaria, gelados comestiveis;
mel e xarope de melaco; levedura e fermento em p9; sal, mostarda, vinagre, mo-
Ihos (condimentos); especiarias; gelo para refrescar.

Classe 31
Produtos agricolas, horticolas, florestais e graos, ndao compreendidos noutras
classes; animais vivos; frutos e legumes frescos; sementes, plantas e flores na-
turais; alimentos para animais, malte.

Classe 32
Cervejas; aguas minerais e gasosas e outras bebidas ndo alcodlicas, bebidas de
fruta e sumos de fruta; xaropes e outras preparacoes para fazer bebidas.

Classe 33
Bebidas alcodlicas (com excepcdo de cervejas).

Classe 34
Tabaco; artigos para fumadores; fésforos.
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SERVICOS

Classe 35
Publicidade; gestdo de negdcios comerciais; administracdo comercial; trabalhos
de escritoério.

Classe 36
Seguros; negodcios financeiros; negdcios monetarios; negdcios mobiliarios.

Classe 37
Construcdo; reparacdo; servicos de instalagao

Classe 38
Telecomunicacodes.

Classe 39
Transporte; embalagem e entreposto de mercadorias; organizacdo de viagens.

Classe 40
Tratamento de materiais.

Classe 41
Educacao; formacao; divertimento; actividades desportivas e culturais.

Classe 42
Servigos cientificos e tecnoldégicos bem como servicos de pesquisas e de con-
cepcao a eles referentes; servigos de analises e de pesquisas industriais; con-
cepcao e desenvolvimento de computadores e de programas de computadores;
servigos juridicos.

Classe 43
Servigos de restauragdo (alimentagdo); alojamento temporario.

Classe 44
Cuidados médicos, servigos veterinarios, cuidados de higiene e de beleza para
seres humanos e animais; servicos de agricultura; horticultura e silvicultura.

Classe 45
Servigos pessoais e sociais prestados por terceiros destinados a satisfazer as
necessidades dos individuos; servicos de seguranca para a proteccdo dos bens e
dos individuos.
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